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كودک آزاری با 
ماهیت کودک 

ابزاری! 
کودک و تبليغات بازرگانى

 استفاده از رسانه‌‌ها به اشکال‌ متعدد با زندگی 
روزمرة انسان عجین شــده است. این مسئله 
به‌ویژه دربارة تلویزیون که ملازم همیشــگی 

زندگی خانوادگی است، مصداق دارد.
طبق آمار منتشرشــده، بیــش از 80 درصد 
مــردم ایــران روزانه  بیــش از 200 دقیقه از 
وقت خود را به تماشــای شبکه‌های تلویزیونی 

اختصاص می‌دهند.
رســانه‌‌های جمعی همة وجوه زندگی انسان 
را در دنیای معاصر در بر‌گرفته‌اند و ابعاد پیدا و 
پنهان آن، اعم از حیات فرهنگی، شیوة زندگی، 
مبانی معرفتی، چارچوب نگرشی و هنجار‌های 
اجتماعی، را تحت‌تأثیــر قرار می‌دهند. امروزه 
رسانه‌‌ها به ما می‌گویند که دنیا در چه وضعی 
است، واقعیت از چه قرار است و چه موضوعاتی 
اولویت روز می‌باشــد. در این میان، آگهی‌‌های 
تجــاری به‌عنوان یکــی از برنامه‌هــا و متون 
رسانه‌‌ای به دلیل نمایش برخی از ویژگی‌های 

فرهنگی، سهمی قابل‌توجه دارد.
اگر تبلیغات تجاری را فرایندی ارتباطی بدانیم 
که با معرفی کالاهــا و خدمات تجاری تلاش 
می‌کند مخاطبان خود را برای انتخاب و خرید 
آن‌ها مجاب نماید، آگاهی‌بخشــی و ترغیب را 
می‌توان مهم‌ترین کارکردهای تبلیغات تجاری 
محسوب کرد. از سوی دیگر، آگاهی‌بخشیدن 
و ترغیب در خلأ اتفــاق نمی‌افتند بلکه تبلیغ 
اجتماعی  بازســازی فضــای  نیازمند  تجاری 

مرتبط با کالای مورد تبلیغ است.
پس از پیروزی انقلاب اسلامی، روند تبلیغات 
اجناس و کالاهای مصرفی تا حدودی کند شد 
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